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Collecte de coupons qualifies
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L’enquéte pour mieux connaitre les
attentes de nos internautes
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Parrainage de la rubrique Placement sur
Planet.fr

Renvoi vers le publi-info




Sponsoring de la newsletter PlanetMag
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Création de la nouvelle chaine Beauté avec 4 rubriqgu  es
Soins

Cheveux

Magquillage

Hommes




Intégration de contenu L'Oréal
Paris : Les vidéos Experts

Création de contenu par nos
journalistes




Visibilité en rotation générale
sur Planet et dans la
thématique Beauté en fonction
des actualités

Les 100 ans de la marque

La féte des meres
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Des newsletters thématisées
pour répondre a toutes les probléematiques
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