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� � ���''�� 121�2���34 
���5���6��

SeniorPlanet SA :  1er en affinité sur les 50 ans et + (1) sur les 150 premiers sites 
français !

(1) Source : Nielsen, oct 2009 (2) Source : Nielsen, oct 2009 Indice d’affinité page
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(3) Source : Xiti moyenne 90 derniers jours

Planet.fr :Le site généraliste leader 
sur les 50 ans et +

FemmesPlus.fr : Le 1er site dédié
aux femmes de 35 ans et +

Medisite.fr : La santé au service des 
boomers

PlanetGolf.fr : Le plus complet des 
sites internet dédiés au golf

#�&(������.������������7���� 8�9
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* Insee 2009
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����!���C�������1-�=���7�F������.��������!	���
���E E*�G #��
=�������1-'�%�,�	��,�	.�,,���=���7�F������. ��������!	��������!�	���#��
����#��*�

� ����� ������,:2 1���
���5���6��

51

88

110 110

120

93

77

18 - 24 ans 25 - 34 ans 35 - 44 ans 45 - 54 ans 55 - 64 ans 6 5 - 74 ans 75 ans et plus

Le pouvoir d’achat 
des ménages est 

concentré ici
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��>
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���#��E� ��������	
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������	���	������	��������	��	������ �����	�

3���,�$�������!����  	���!��
�� �
�	
-#"(E���� �A������	��K�������������������	�����
��	� ��������

�����	���	�!"��
��*(�	��=��������!���	)������
����� >=�#;��	���	������G ������ $���
���������	����

� �#��� ����
���5���6����3���56��5�6

(1) Source : Nielsen, sept 2009 
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# ����� �1�6�

1������#���=����7�����
��������%�	�������	�
�.����� � ���������������
�����	���	.�!�
�����7�����
��K����	����������!�	�����=����	���� �� ����G 
�����������
�� 	�!"� ����
�7����� 	�/����)����!�  ��!�	���������������!�����! �$���

�������!����!�� ���.���)���� 
��� 	)��!���  �
�	� ��� 
�� ������ !������=� !����� �7����� ����
!	�	$���
������� �����������	!������������
������ � ���������$���	���
� 	�
���
���
!�������

1�� �	� ����� �� ���� !	 �	)��� 
����	A� G �	� ����� ���"��� �7���� 
��� ����)�	������
�
�����	���=�����	��	����	��
�����7�F����7�	����	�� �H��
������������	����=����7�����
���� �G ����� .���� �!�����=� .���� !���������� ��� .���� �	 ���� �	��	)��� ���� �	.���� �	����
	!7����
�����������
��D�	�������!�����!�$���

,"	7���K��
�� 	���=������!����7������"	����������	. ��������=���� !�����
��!�� 	�!"�
.���� ����� 
������� G ��	.���� ���� !�������!�� �����.��� 	��� 	!������ 
�� �	�
!�  ���!	���������� �����!� ����
����	�!�$���
���$� � �����
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	��
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� ����
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������($
�6 �2#�
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�"
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	��� �
���$�
	��

� ��*#(�����.������������7���� 8�9

� ��� ��������
���	)���.��� 8&9

� �������� ��������
��	��������C�#*#

� 

#�����
��,�%�

� 
�;�
����  ��

(1) Source : Nielsen, oct 2009 (2) Source : Nielsen, oct 2009 Indice d’affinité page
(3) Source : Xiti moyenne 90 derniers jours
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����C��&(
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��"�
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	��5#����($
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����58�
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����#������

�
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	��$	����
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$��
�$�����$�
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(1) Source : Nielsen, oct 2009 (2) Source : Nielsen, oct 2009 Indice d’affinité page
(3) Source : Xiti moyenne 90 derniers jours
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(1) Source : Nielsen, oct 2009 (2) Source : Nielsen, oct 2009 Indice d’affinité page
(3) Source : Xiti moyenne 90 derniers jours
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- ������$��7����!��	�����

(1) Source : Xiti moyenne 90 derniers jours
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�$K�!����C��

Collecte de coupons qualifiés

��A���� ��������	!��C�

- ��7�F��������!���	B��������	��������
���������	����

� %	��	��	)��
���	���$��7���%�	!� �������!��	�����
� ���	��!�.������������ ��!�	��

� ���������)�
����+��������%�	����	)

& ���� ,���,�5,��6�-�5�����
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L’enquête pour mieux connaître les 
attentes de nos internautes

& ���� ,���,�5,��6�-�5�����
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Parrainage de la rubrique Placement sur 
Planet.fr

Renvoi vers le publi-info

& ���� ,���,�5,��6�-�5�����
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Sponsoring de la newsletter PlanetMag
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Création de la nouvelle chaine Beauté avec 4 rubriqu es

Hommes

Maquillage

Soins

Cheveux
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Intégration de contenu L’Oréal 
Paris : Les vidéos Experts

Création de contenu par nos 
journalistes
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Visibilité en rotation générale 
sur Planet et dans la 
thématique Beauté en fonction 
des actualités
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Les 100 ans de la marque

La fête des mères
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Des newsletters thématisées
pour répondre à toutes les problématiques
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